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Besdksnaringen runt sjon
Fysingen ska utvecklas

| det som en gang var Torsakers trddgardsmaésteri ligger tradgardsbutiken och kaffestugan, The Nut
House p& Almungevégen. Oppen hela sommaren, vardagar mellan 11-18 och helgdagar 11-16.

Det handlar férst och framst om
att synliggora det som redan finns
- allt ifran caféverksamhet, trad-
gardsbutik, gardsbutiker, upplevel-
sestrak, konsthantverkare m.m.

| nasta steg handlar det om att utveckla
nya efterfrdgade verksamheter sasom stug-
byar och fler aktiviteter som passar turistna-
ringen. Tanken ar att det bade ska vara en
attraktion foér boende i Vasby och Sigtuna,
men ocksd ett bidrag till turistndringen i
norra Stockholmsomradet.

Ett 20-tal inbjudna foretagare fran Vasby
och Sigtuna traffades hos Upplands Vasby
Promotion for att undersdka om det finns
ett intresse att starta ett gemensamt pro-
jekt for att utveckla besdksnaringen runt
sjon Fysingen. Intresset var stort och nasta
steg blir att soka EU-pengar for att starta
projektet.

Hur gick det for narings-
livet i Vasby 2009 sidan 2

Foto: Michael Folmer

Infér sommaren 2011 kommer de att-
raktioner som redan finns i Vasby att fin-
nas med pa hemsida och ett informations-
material som UVP och kommunen haller
pa och ta fram. Dessutom kommer en del
attraktioner att lyftas fram pa E4-skyltarna
i Vasby.

Gunilla Ridstrém, Upplands Vésby Promotion

Lisa Lister, som driver
The Nut House,

&r optimistisk till det
som sker runt
Fysingen.

Svartrokarnas mat-
kultur satter Vasby pa
kartan sidan 6

Utges av Upplands Vasby Promotion

Presstopp!

Foretagsklimatet i Vasby
- bland de 10 bésta i landet!

Vasby klattrade nio placeringar fran plats
19 till 10 i arets matning av foretagskli-
matet visade Svenskt Naringslivs arliga
matning.

Det gemensamma malet som narings-
livet och kommunen satt upp har dar-
med for forsta gdngen uppnatts — bland
de 10 bésta i landet.

Mer information pa UVPs hemsida
WWW.UVP.Se.

Tavling

Naringslivsbilagan har en ny
design och tidningslayout

Det ar tva av vara lokala reklamfore-
tag som star for utformningen av detta
nummer. | kommande nummer kommer
andra lokala reklamféretag presentera
sina forslag.

Vi vill att du som lasare ska rosta pa
vilket forslag du tycker bast om. Mer om
rostningen langre fram.

Forslag 1
Bri Reklam och Kurant Reklam och Design.
Las mer om dem pa sidan 6.

Vad tycker du om
Vasbys nya landmarken
— E4-traden sidan 8
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Vasby har medvind just nu. Det
ar det vi gor gemensamt i Vasby
- UVP/néringslivet, markagare,
kommunen med flera - som nu
ger resultat.

Befolkningen  6kade
forra aret med 648
personer. Inte sedan
80-talet har vi ett en
sadan okning. Fore-
tagsklimatet  forbatt-
rades ytterligare fran
19:e plats till 10:e plats. Men for att
Vasby ska fortsatta att vara en attraktiv
platsfor manniskor och féretag maste
vi standigt jobba med var image, vart
varumarke fér den geografiska plat-
sen Vasby — dar fargstarka manniskor
mots. | detta arbete forsoker vi fa med
s& manga foretag, féreningar och an-
dra intressenter som majligt. Fler och
fler anvander numera ocksa symbolen
for varumarket Vasby i sin egen mark-
nadsféring. Mer om detta kan du lasa
om pa hemsidan fér varumarket Vasby,
www.vasby.org.

Dialogen med féretagen prioriterar
vi eftersom vi har deras basta for 6go-
nen i vart utvecklingsarbete. Vi deltar
aktivt i kommunens naringslivsrad med
synpunkter pa vad som behdver for-
battras. Synpunkter som vi fangar upp i
vara dagliga kontakter med foretagen.
Déarfor valkomnar vi att kommunen nu
startar en "regelkommission” for att
ytterligare se vad man kan gora for att
underlatta kontakterna bl a nar det gal-
ler bygglov, upphandlingar och tillstand
av olika slag.

Att kroka arm med varandra och job-
ba tillsammans har visat sig vara fram-
gangsrikt och vi fortsatter darfér inom
UVP att jobba med olika projekt och
aktiviteter for att utveckla naringslivet
och 6ka Vasbys attraktivitet.

Gunilla Ridstrém, Verksamhetschef UVP
— det lokala néringslivs- och marknadsféringsbolaget

Naringslivet ' .
s L Vishy

Ges ut av Upplands Vésby Promotion, UVP
Telefon 08-590 327 00 ¢ info@uvp.se ® www.uvp.se

Ansvarig utgivare
Gunilla Ridstrém, verksamhetschef UVP
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Grafisk form
BoRune Isacsson, Bri reklam och
Thomas Eriksson, Kurant Reklam

Mindre pengar i planboken
dkar tryggheten!

Tack for din med

Uppmaningen till oss kunder under julhel-
gerna att "Betala med kontokort” istallet
for kontanter blev en framgang. Det visar
sig ndmligen att om vi betalar med konto-
kort istéllet for med kontanter sa bidrar vi
till att 6ka tryggheten for bade personal och
kunder. En minskning av kontanthantering-
en okar dessutom tryggheten i det lokala
samhallet eftersom risken for ran darmed
minskar. Det var de lokala bankerna, poli-
sen, naringslivet och Vasby Centrum &ver-
ens om nar kampanjen efter avslutad pe-
riod utvdrderades.

Att forandra vart beteende - betala med

Minska ranrisken

Betala
kontokort

verkan for ett trygga

w swedbankﬁ

med

re Vasby!

CENTRUM

JUVP ﬁ polisen

kontokort istallet for med kontanter — ar
ett langsiktigt arbete. S& darfor fortsatter
vi i Vasby att med stéd av butikspersonal,
polisen och lokala volentarer att uppmana
manniskor att ha sa lite kontanter som moj-
ligt i planboken och vélja att betala med
kontokort istdllet.

—Vivalkomnar detta initiativ och uppma-
nar alla att ha mindre pengar i planboken
och darmed bidrar till att 6ka tryggheten
i vart samhalle, forklarar Albin Naverberg,
polisen.

Gunilla Ridstrém, Upplands Vésby Promotion

Hur gick det for
i Vasby 2009?

Nu finns de officiella siffrorna for narings-
livets utveckling under ar 2009, dvs det ar
som av en svensk minister beskrevs som ett
s k "skitdr”. Och nog hade han ganska ratt
i den beskrivningen, for det var bara i 4,7
procent av Sveriges 290 kommuner, som det
samlade lokala naringslivet lyckades astad-
komma en 6kad sysselsattning. Stockholms
lans kommuner backade ex vis sammanlagt
med en procent, vilket innebar att vi nastan
fick 11 000 (10 888) farre forvarvsarbe-
tande i vart lan. For Vasbys del gick det lite
battre (- 0,9 procent) under 2009, vilket for
var del innebar en nettominskning med 134
jobb pa var lokala arbetsmarknad som to-
talt darmed hade 14 274 forvarvsarbetande
i Vasby 2009. Utav dessa ar det bara ca 35
procent som bade bor och arbetar i Vasby.
Av de 134 farre arbetstillfallena sva-
rade Vasbys tillverkningsforetag for den
storsta minskningen (105 jobb) medan
vard- och omsorgsforetagen istéllet dkade
sin personal med 56 nya jobb, tatt foljda

naringslivet

av  "valbefinnande”-
branschen (personliga
och kulturella tjanster
m.m.) med 43 nya
jobb.

Till de minskande
branscherna horde
ocksa Transporter
samt Information och
kommunikation (-85
resp -43 arbetstill-
fallen).

De tre storsta branscherna i Vasby

ar numera (2009):

¢ Handel (detalj- och partihandel) som
svarar for 25,9 procent av den lokala
sysselsattningen

e Vard- och omsorg med 14,8 procent

e Foretagstjanster med 10,2 procent

Lars Ohlsén
AfférsutvecklingsCentrum



Foto: Michael Folmer.

Nya féretagsetableringar/

expansioner

-

Industrifastigheter har nu endast tva lokaler lediga av totalt tio i sin nya fastighet vid E4:an. Lokalerna

kan antingen hyras eller képas.

Det hander en hel del pa foretags-
fronten i Vasby vad galler etable-
ring, expansion, nybyggnation och
markforvarv. Har ar ett axplock.

e P4 Bjursvagen ar man i full gdng med att
bygga en mindre industribyggnad fér sma-
industri — lager och latt produktion. Fastig-
hetsagare: Jacobsson & Stromberg.

¢ P3 Kranvagen har Industrifastigheter just
fardigstallt en byggnad vid E4 med plats for
10 foretag som behdver mindre lager eller
utrymme for 1att produktion.

* \eterindrmottagningen pa Dragonvagen
ar i full gdng med sin utbyggnad.

¢ | InfraCity Vast pagadr ombyggnaden for
MIO och snart kommer en ny Max Hambur-
gerrestaurang att byggas pa dstra sidan.

e Cramo har valt Vasby for ett nytt lift- och
anlaggningscenter. De expanderar i lokaler
pa Hasthagsvagen dar man under 2010 for-
varvade Svensk Byggleasing.

e [CA Kvantum i Vasby Centrum skall ex-
pandera. | forsta steget utdkar man butiksy-
tan genom en omdisponering av sina ytor.
Nasta steg ar att bygga till.

* Foretaget Energijdgarna har kommit till-
baka till Vasby. Startade i Vasby 1990 och
har efter knappt 15 ar i Sollentuna flyttat
"hem igen” under 2010 till nybyggda egna
lokaler pa Hagangsvagen.

e Precis i dagarna har vi fatt besked att
Vasby Centrum salts av Rodamco till ett
konsortium lett av Grosvenor Fund Mana-
gement.

| kdpet ingar bl.a. dven koépcentrum i
Haninge och Balsta. Total kdpeskilling 2.4
miljarder kronor.

e Kommunen har salt VIK:s lada (Vira-
vagen) till Paui AB. Forsaljningen gick ge-
nom ett 6ppet anbudsforfarande.

e Kommunen salde ocksa under slutet av
2010 en tomt pa Hasthagsvagen till MJ
Contractor, ett Vasbyféretag som tidigare
lange och foérgaves sokt mark i Vasby.

¢ Lagerhotellet Safebox pa Hasthagsvagen
har slutfort sin nybyggnad. En stor satsning
som i princip fordubblat foretagets kapaci-
tet.

Bengt Palsson
Etableringsradgivare

Vasby som

etableringsort

Varfor lagger ett foretag sin
verksamhet i Vasby? Det stors-
ta skadlet ar vart lige - mitt i
en storstadsregion med nédrhet
till Stockholm, Uppsala och Ar-
landa.

Utover detta ar det forstas viktigt att
kunna erbjuda bra lokaler till konkur-
renskraftiga priser, snabb service till in-
tresserade foretag och ett aktivt lokalt
natverk.

Okad efterfragan
Under 2010 sag vi en vandning i ut-
vecklingen. Efter en liten men tydlig
nedgdng i antal etableringsforfrag-
ningar under nagra ar, sa vaxte antalet
féretag som ville etablera sig i Vasby.
Det ar en stor blandning av foretag
som soker sig till Vasby. Mekaniska
verkstader, atervinningsanlaggningar,
butiker, restauranger, bilverkstader, da-
tacentraler etc etc. Vi har ingen tydlig
branschprofil utan attraherar foretag
dar laget ar avgorande for deras ut-
veckling och dar den internationella
miljon ar viktig.

Mark for eget bygge

En trend som pagatt under nagra ar ar
att allt fler foretag soker mark i Vasby,
for att bygga egna lokaler. Vi har ocksa
sett flera byggprojekt vaxa fram. Och
det kommer att bli fler om vi lyckas
fa fram lampliga markerbjudanden -
bade fran kommunen och de privata
markagarna.

Under 2010 var det fler an hélften
av foretagen som ville flytta till Vasby
som sokte mark att képa. For 4-5 ar
sedan rorde sig detta om 10-20%, dvs
en mycket kraftig utveckling. Tyvarr har
vi inte lyckats méta denna efterfragan
fullt ut, vilket medfort att vi tappar moj-
liga etableringar. Men ett intensivt ar-
bete pagar for att forbattra situationen.

En aktiv dialog sker med fastighetsa-
garna i kommunen. Formell planpro-
cess pagar i flera omraden — Alvsunda-
dalen, syddstra och sydvastra hérnet av
kommunen, Lowenstromska omradet
etc. | dessa omraden kommer det att
finnas plats for bostader och verksam-
hetslokaler. Det ger oss stora utveck-
lingsmojligheter for framtiden.

Bengt Palsson
Etableringsradgivare
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Grattis till arets

utmarkelser

Pa den arliga néringslivsdagen i
slutet av mars delades arets ut-
markelser ut. | ar gick dessa till:

N
5
£
e
T
g
L
g
b

Arets Foretagare

Johnny Renfors, Dialect.

Delas ut av Féretagarna Upplands
Vésby

Arets Naringslivsprofil
Petra Urvegard, Swedbank.
Delas ut av Upplands Vésby Promotion

Arets UF-foretag

Key To Success - Jenny Gustafsson, He-
len Lindberg, Urban Andersson, Dennis
Soderman, Johan Bjorkvall, Julia Jons-
son och Julia Springe.

Delas ut av Féretagarna i Upplands
Vidsby och Upplands Vésby Promotion

Mer information och juryns motivering
kan du ta del av pad www.uvp.se, se ut-
markelser.

En ny utmarkelse
har instiftats:

Arets marknadsféringsinsats
2012

Delas ut av Upplands Vasby Promotion
Utmarkelsen delas ut till det foéretag,
férening eller organisation som pa ett
innovativt satt anvander symbolen for
varumarket Vasby i sin egen marknads-
foring eller som fyller varumarket Vasby
med ett intressant innehall.

Gunilla Ridstrém,
Upplands Vasby Promotion

_ ,“{l Visby

Dir fargstarka minniskor méts
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Naringslivet i Vasby
skapar nytta bade
lokalt och globalt

Johanna bor i Viksjé. Hon ar produktchef pa KINGroups huvudkontor i
Upplands Vasby. Som sadan dr hon en av dem som ligger bakom arets
trend av fargglada klockor som vi i Sverige hittar pa Ur&Penn. I Finland
séljs de via KM Kello. 1 Holland finns de pa Kijkshop och Lucardi.

Roger pa Cykelhuset férser stdrre delen av Vasbyborna med cyklar.



Hotellpoolen blev hela familjen Rosengrens
favorit under sportlovsveckan i Svenska
Fjallen. De bor i Hjulsta men hade inte en
aning om att varmevaxlare fran Pahléns i
Upplands Vasby ordnade den skéna tempe-
raturen i vattnet.

22 Ohlinsanstallda tekniker fran 6 lander
samlas regelbundet p& Ohlins i Upplands
Vasby, Alla har det gemensamt att de ser-
var och utvecklar Ohlins fjadringssystem
i Varldsmasterskapen i Road Racing, bade
MotoGP och World Superbike.

Globalt och lokalt néaringsliv

Idag, nar ritningar, avtal och beslut fardas
genom cyberrymden pa nolltid s& finner
manga foéretag sina kunder och partners
langt utanfér den egna kommunen. For
dessa ar det inte nddvandigt att bedriva sin
verksamhet ndra marknaden. Det ar vikti-

Foto: Jesper Lundberg

e

gare d3, att finnas nara kompetensen och i
en miljo dar den eftersokta kunskapen trivs.
Samma sak galler for dem som har sin
marknad lokalt — fotvardsspecialisten, gym-
met, blomsterhandeln, livsmedelsbutiken,
bensinmacken, hantverkaren... Den egna
kompetensen och miljon som man lever
och verkar i ar avgoérande.

Om man for ett 6gonblick betraktar den
samlade nyttan av det som Vasbys alla solo-
foretagare, butiker, internationella féretag,
tjdnste- och serviceverksamheter skapar sa
ar det en hel del. Och da skall vi inte glom-
ma bostadsbyggare, féreningsentusiaster
och kulturprofiler. For att inte tala om kom-
munen. Med flera.

Nyttan av det vi gor kommer trendkans-
liga manniskor 6ver hela varlden till del, lik-
som en familj fran Hjulsta och proffsforare
i den globala motorcykelcirkusen. Nyttan av

Lenas Keramik har sitt féretag i bottenvaningen pa Picchus Café.

Foto: Janne Halldén

Hos Strumpan kan du 13 hjélp med att brodera ditt namn eller féretagets logo pa kldder m.m.

¢ Det finns cirka 3.000 registrerade
foretag i Vasby, varav ca 68 procent
ar enmansforetagare.

e Antalet nyregistrerade foretag i
kommunen ligger i snitt pa 255
per ar.

¢ KIN-Group, koncernen som
Ur& Penn ingadr i har sitt huvud-
kontor Vasby omsatter 2,3 miljarder
kronor/ar, har 279 butiker i tva
lander och ger jobb at 1.500
personer.

¢ Viking Soda anstallt fyra ungdomar
som annars skulle varit arbetslosa.

e Pahlén exporterar produkter till mer
an 70 lander, har installerat pool-
anlaggningar i kungahus och aven-
tyrsbad och har sin stérsta marknad
i Ryssland.

* Fordonstillverkarna Mercedes, Audi,
BMW, Yamaha, Ducati, Honda och
Kawasaki kdper produkter och
tjanster for stora pengar fran Ohlins
i Upplands Vasby.

e Det finns ca 14 000 arbetsplatser
i Upplands Vasby och fler blir det.

det vi gor ger oss ocksa skona fotter, en stark
kropp, ett pyntat hem, mat for dagen och
bensin till bilen. Bara for att nédmna nagot.

Kommunen, néringslivet och alla
manniskor samspelar

Gemensamt for allt det vi tillsammans gor
ar, att saval vi som bor och jobbar i Vasby
som vara samarbetspartners och marknader
ute i varlden tjanar pa det. Sa ser vi i Upp-
lands Vasby Promotion pa det.

Om manniskor upplever Vasby som att-
raktivt sa vill man bo har. Det féder idéer
hos entreprendrer, skapar jobb at folk och
lockar kompetens. Det i sin tur vacker in-
tresset for etablering av foretag vilket natur-
ligtvis blir en morot fér méanniskor som vill
jobba dar. Och férhoppningsvis upptacker
ocksa dessa manniskor kommunens varde.
Med féljd att de bosatter sig har.

Med andra ord. Det ena ger det andra och
har vi bara skapat en god cirkel sa blir den s&
smaningom ndra nog sjalvgaende. Att Vasby
dessutom ligger strategiskt nara saval stor-
staden Stockholm som den Internationella
flygplatsen Arlanda ger bara extra bonus.

UIf Hamrin, med andra ord
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Vi vaxer med
uppgiften

Foto: Michael Folmer.

Vi pa bilden dr BoRune Isacsson,
Bri Reklam och Thomas Eriksson,
Kurant Reklam och Design.

Tva personer med lang erfarenhet av
reklamproduktion. Tva féretag som ni
finner hos grafiskthus.se, Mellangar-
den, Upplands Vasby.

Om ett projekt vaxer,

vaxer vi med det

Var sak har sin tid, sdger man. Varje
uppdrag har sitt team, sager vi. Som
féretagare med stort natverk kan vi
alltid anpassa kompetensen till den
uppgift som vara uppdragsgivare vill ha
hjalp med. Vare sig det handlar om en
kampanj, en logotype, en trycksak, en
roll-up, en bok, en hemsida, en stor-
tavla, en marknadsplan, en tidning, en
slogan, en banderoll, en pressrelease,
en illustration, en...

Vi gor inte alltid allt sjalva
Men vi ser alltid till att det blir gjort. Bra
och prisvart. Av folk som kan sin sak.

De som koper reklam av oss far
personligt engagemang och precis den
kompetens som uppgiften kraver.

De som koper reklam av oss far
mycket fér pengarna.

Upplands Vasby Promotion koper de
har sidorna av oss.

6
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Svartrokarna i Rokspecialistens
gamla butikslokaler i Gudby utan-
for Upplands Vasby har snabbt bli-
vit ett mecka for koéttdlskare. Bu-
tiken dr mer en gammaldags och
traditionell charkbutik, dir man
styckar och hangmorar koéttet for
att kunna leverera hogsta kvalité.

— Vi roker allt svart, sdger Conny Bergstrém
och skrattar.

Conny har ett forflutet som styckmas-
tare. Tillsammans med kompisen Johan
Mannersjo, som varit affarschef och af-
farsutvecklare pa Skanska, startade han
ett handelsbolag for sju ar sedan — Svensk
Charkkultur som sedan utvecklats till nuva-
rande Svartrokarna AB

De borjade roka flask och skinka pa gam-
maldags satt. Darmed kommentaren att de

by

roker allt svart. Det innebdr att de later kot-
tet rékas i 70-75 grader i mellan 20 och 24
timmar. Man anvander al och en. Det kalla-
des forr for svartrokning och ar en annan be-
namning pa det vi idag kallar for basturokt.

— Vi vill tillbaka till det gamla sattet att
bade stycka och mora kottet, sager Conny.
Samma sak ar det med rékningen av kottet.
Varken han eller Johan har nagot till &vers
for dagens snabbrokerier.

— Det blir en stor skillnad pa smak, sager
Johan.

Nagot som deras kunder pa marknader
och massor runt om i landet upptackte. De-
ras svartrokta flask och skinka smakade fan-
tastiskt. Fler och fler kunder fragade efter
fler produkter fran svartrokarna i Vasby.

— Folk bérjade tréttna pa den generellt
laga kvaliteten pa kottet i livsmedelsbuti-
kerna och alla kéttvaror fulla med onédiga



E-nummer, fortsatter Johan. Tanken pa en
butik tog form och lokaler hittade man i
Rokspecialistens anldaggning i Gudby.

| samma lokaler som det fanns en butik
for 10-12 ar sedan finns nu Svartrokarna.
Samtidigt som butiken 6ppnades i oktober
forra dret sd bytte man namn till just Svart-
rokarna och bildade ett AB.

Conny och Johan har letat efter narpro-
ducerat kott i hela Malardalen men lycka-
des inte hitta ndgon kravmarkt leverantor.
Nu kommer kottet fran ett slakteri Dalarna,
som ar kravmarkt och som arbetar med sma
uppfodare i dess naromrade.

Det som gladjer Conny och Johan &r att
dven unga manniskor borjar stalla krav pa
kottets ursprung och uppskatta hur man
styckar och hangmérar kottet.

Varje torsdag till [6rdag ar butiken i Gud-
by dppen. Kundskaran vaxer stadigt.

— Det finns en stor utvecklingspotential
men det beror pa hur mycket vi orkar med,
sager Conny. Det ar svart att hitta ungdo-
mar som ar intresserade av att lara sig yrket
och idag ar det dgarna tillsammans med fa-
miljemedlemmar som skéter ruljansen.

— Beléningen far vart slit &r glada kunder,
som forstar att uppskatta vara produkter.
Svartrokarna ar fortfarande synlig pa olika
massor och marknader men i mindre omfatt-
ning an tidigare. Det finns tankar pa att véxa.

— Vi far manga forfragningar fran jagare i
omradet, som vill kunna roka sitt kott hos oss,
sager Johan. Det kraver att vi bygger ut med
en ny rok och separata kylrum.

Det finns en marknad eftersom det inte
finns ndgra rokerier kvar i Malardalen. Stranga
EU-regler tvingade manga att sla igen.

Narmast i tid ligger att bygga ut kék och
nuvarande rokeri for att kunna foradla mer

for catering. Ett samarbete med Skalham-
mar Gards restaurang har inletts och Svart-
rokarna funderar dven pa att starta styck-
ningskurser for privatpersoner och som
féretagsevent.

— Vi ténker vaxa i den takt vi klarar med
eget kapital utan dyra 1an, sdger bade Jo-
han och Conny.

Malet &r hela tiden néjda kunder som
lika starkt som de sjdlva brinner for en god
svensk matkultur.

— Nar det kommer en kund anda fran
Pited till butiken i Gudby, da forstar vi att
vi lyckats, séager Conny. Och Johan lagger
till att "bade smalanningar och skaningar
alskar vara produkter.”

Svartrokarna satter verkligen Vasby pa
kartan.

Bengt Bengtsson, Tinnholmen Kommunikation
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Sa anvander vi
intikterna fran
E4-traden!

VETERINAR
MOTTAGHING jiy

Tack alla ni som annonserar pa E4-tra-
den i Vasby. Ni bidrar darmed till att vi
aven kan lyfta fram varumarket Vasby
och det som &r pa gang i Vasby for de
bortat 765 000 bilister som passerar pa
E4an varje vecka. Det ar ej salt annons-
utrymme som vi anvander till detta. Hur
mycket utrymme vi kan disponera va-
rierar fran manad till manad eftersom
annonsoérerna som betalar for sin an-
nons alltid har foretrade. Totalt far vi
plats med 12 annonsérer med en vis-
ningsfrekvens pa 60 ggr/timme. | dags-
laget har vi bara en annonsor lokalt i
Vasby som kdpt detta utrymme.

Hittills har utrymmet anvénts
till:

e Sex annonser pa temat Bo, Arbeta
och Upptack Vasby

Direktbussen 565X

Symbolen fér varumarket Vasby
Annonsférsaljning lokalt, UVP

Olika evenemang — exempelvis
Vasby Melodifestival, Naringslivs-
dagen i Vasby, Stadsbyggnadsdagen

Hor gérna av dig till UVP om du har tips
och idéer pa sadant du tycker vi ska
lyfta fram om Vasby.

Sedan augusti forra aret lyser nume-
ra tva 25 kvm stora elektroniska skyltar
upp Vasby i de 16 m hoga staltraden
som star som ett landmarke for Vasby
utefter E4 i InfraCity och vid Stora Was-
by allé. Ansvarig for annonsférsaljning-
en pd den lokala marknaden ar UVP
och pa 6vrig marknad Visual Art som
ocksa svarar for kanaldriften.

Gunilla Ridstrém,
Upplands Vésby Promotion
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Vad tycker du om Vasbys nya
landmarken — E4-traden?

— Intervjuer: Bengt Bengtsson, Tinnholmen Kommunikation —
— Foto: Michael Folmer —

Anna Canter, som driver foretaget
Anatomen:

— Det ar absolut en roligare idé med staltra-
den, an att satta bildskdrmarna pa vanliga
betongfundament. Daremot ar jag skeptisk
till hela idén med stora rérliga reklamtavlor
langs vara motorvagar.

— Ur trafiksékerhetssynpunkt &r det
mycket tveksamt med rérliga reklamtavior
langs vara vagar. Samtidigt diskuterar myn-
digheterna olika restriktioner mot mobilte-
lefonanvandande i vara bilar. Det gar inte
ihop.

— Traden ar vackra men fér mig som sma-
foretagare ar LED- skdrmarna inget alter-
nativ i min marknadsféring. Den budgeten
finns inte i ett litet foretag. Sedan tycker jag
ocksa att Vasby skulle marknadsfora olika
evenemang battre pa skarmarna langs mo-
torvagen sa att Vasby far mer uppmarksam-
het som kommun. Beratta vad som hander
i Vasby. Visa pa allt det spannande som sker
i kommunen.

Leif Hellstrom, dgare till Swedish
Safe Box AB:

— Staltraden ser trevliga ut och de har ocksa
uppmarksammats av manga, som passe-
rar pa E 4.an. Det ar positivt att vi visar var
Vasby finns for alla dem som passerar pa
motorvdagen. Hoppas att man gar vidare
och gor ytterligare insatser for att lyfta fram
Vasby.

Lars Schneider, dgare till Honda City
Center:

— Allt som gors for att satta Upplands Vasby
pd kartan ar positivt. 1dén med staltraden
ar kreativ. Sedan kan man val saga att an-
nonsplatsen pa LED-skdrmarna ar ingenting
for oss smafoéretagare. Det blir lite for dyrt.
Samtidigt forstar jag att ekonomin for tra-
den maste ga ihop.

— Detta initiativ liksom manga andra i
kommunen visar att man vill utveckla kom-
munen for féretagare och for invanarna.
Att skarmarna fatt kritik ar inte bara nega-
tivt. Det ger uppmarksamhet och satter oss
pa kartan.



